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Kampagne fiir Berufskollegs

https://epaper.nw.de/data/91635/reader/reader.html?t=1761216936514...

Ein neues Design, die neue Website und der Social-Media-Auftritt sollen die Angebote
der stadtischen Berufskollegs bekannter machen.

Gina Kohler

Bielefeld. Schulabschlisse, Be-
rufsausbildungen und Weiter-
bildungsmafnahmen - viele
wissen gar nicht, was Berufs-
kollegs anbieten. Um diese
Maoglichkeiten bei potenziel-
len Schiilerinnen und Schi-
lern bekannter zu machen, hat
die Stadt jetzt eine neue Mar-
ketingkampagne  gestartet.
Unter der Dachmarke .Cam-
pus Berufskolleg™ sollen die
Angebote der sechs stadti-
schen Berufskollegs starker be-
worben werden.

Neues Design, neue Web-
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site und ein Instagram-Kanal
- die Stadt hat in Koopera-
tion mit der Bielefelder Wer-
beagentur Hotsushi den On-
line-Auftritt der Berufskollegs
neu aufgesetzt. Fotos und Vi-
deos von Schillern, die ihre
Eindriicke und Erfahrungen
schildern, sollen als zusatzli-
che Hilfestellung bei der Ent-
scheidungsfindung  dienen.
Die rund 15.000 Schiiler, die
aktuell die Berufskollegs be-
suchen, bekommen zusatzlich
bald Banner, Flaggen und ein
neues Leitsystem zur Orien-
tiecrung auf den Campusfli-
chen.

Kooperation statt Konkur-
renz sei das Motto der Be-
rufskollegs untereinander, be-
tont Mike Nolte als Sprecher
der Berufskolleg-Leitungen.
#Zusammen haben wir die
Moglichkeit, jeden Jugendli-
chen zum Erfolg zu bringen.”
Die Kampagne soll die Viel-
falt ihrer Angebote betonen.
Beteiligt sind die drei Carl-Se-
vering-Berufskollegs und das
Maria-Stemme-Beru
in Mitte sowie das Rudolf-
Rempel-Berufskolleg und das
Berufskolleg Senne im Suden.
Deren Schwerpunkte unter-
scheiden sich und reichen von

Wirtschaftund Technik bis hin
zu Erzichung und Gesund-
heit.

Ausloser der Kampagne sei
cin Beschluss des Schul- und
Sportausschusses aus dem Jahr
2023 n. Daraus sei die
Idee entstanden, diesechs stad-
tischen Berufskollegs als Ein-
heit zu prisentieren und ihre
Angebote stirker zu bewer-
ben. Finanziert wird die Kam-
pagne aber stadtische Mittel.
Rund 10.000 Euro Budget pro
Schule sind dabei vorgeschen,
insgesamt soll die Kampagne
also etwa 60.000 Euro kosten.
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